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1. Uvod

Tato prace fedstavuje pravo modnihotpnyslu jako novy obor prava, ktery jeCeské
republice zatim neprobadany. Vzhledem k hosfgiednu vyznamu maédniho gomyslu pro
swtovou ekonomiku se tomuto oborgénuje v zahrawii pozornost a, jak bude dale popsano,
napiklad ve Spojenych statech americkych nebo SpojeKéhiovstvi se pravo moédniho
pramyslu v piabéhu poslednich let odtilo dokonce jako samostatné pravni Soiv.

Moda je jednim z celogtovych tahoufi ekonomiky a, jak jsmedhem hospod&keé krize
vidali napiiklad ve Spa#isku', zatimco na &sinu podnik dopadla krize, médnim ziéiedm
se ddilo a ockvnim primyslu trzby rostly. Celos¥ové maodni piimysl zaznamenal od roku
1995 néiist zisku o 36 % adekava se, Ze do roku 2015 porostou celkové trziap do
rychleji nez sétové HDP. | vCeské republice zaujima &chi praimysl dilezité misto
s trzbami za rok 2012 dosahujicimi 6,3 miliard kéruMiZe se zdat iekvapivé, Ze na
piednich pickach Zebicku nejbohatsich lidi planetysou pra¥ majitelé moédnich agvnich
znaek, jako Armancio Ortega, zakladatel rgfiho mddnihorettzce na s#té¢ a majitel
znaky Zara, Bernard Arnault, ipdseda fedstavenstva koncernu zahrnujicihdkatlik
luxusnich modnich zak wetnd Louis Vuitton, nebo Stefan Perssokdid Svédské atni
spole&nosti H&M.

Jak je vidt, z hospodé&kého hlediska jde o nezanedbatelnémyslové od¥tvi, které se
fidi pravnimi normami na vnitrostatni, evropské izmarodni drovni a zahrnuje pravni
normy nejen v oblasti prava dusevniho vlastniciid,také v oblasti mezinarodniho obchodu,
daiového prava, pracovniho prava a dal$ich souvishjfaori.*

Cilem této prace je nastinit neobvyklou historiveje tohoto odétvi prava a pedstavit
nejdilezit¢jSi aspekty prava moédnihotpnyslu, vybrané zjsoby ochrany modniho zboZi,
které se o&vnim spolénostem nabizi, a zasadni soudni rozhodnuti tyksgdiiplaiovani

prav v oblasti modniho pmyslu.

! Rad&icova, Simone. Nad vodou drZi $glkou ekonomiku méda. Ziky boduji v cizi i na internetu.
IHNED.cz [online]. Economia, 13.10.2012 [cit. 17.2Q14]. ISSN 1213 - 7693. Dostupné
z: http://life.ihned.cz/c1-57890350-nad-vodou-dspanelskou-ekonomiku-moda-znacky-boduji-v-cizimeai-
internetu

% Trzby vyrobnich podnik v textilnim a odvnim primyslu loni vzrostly na tét 46 miliardy korun. IHNED.cz
[online]. Economia, 12.02.2013  [cit. 17.01.2014]. SSN 1213 - 7693. Dostupné
z: http://probyznysinfo.ihned.cz/c1-59305100-tratyyobnich-podniku-v-textilnim-a-odevnim-prumysludis
vzrostly-na-temer-46-miliardy-korun

3Zelritek The World's Billionaires. Forbes.com [online]. ieBen 2014. [cit. 26.03.2014].
http://www.forbes.com/billionaires/list/

* Scafidi, Susan. Fiat Fashion Law! The Launch dfibel and a New Branch of Law. In: Navigating Fashi
Law. USA: Thomson Reuters/Aspatore, 2012. 17 sNSB8-0-314-28057-2.




V nasledujici kapitole bude vy&leno, pr@& je modni pimysl pro pravo vyznamny, a jak
se pravo modniho pmyslu v USA vyvijelo jako samostatné athi prava. Dale bude
pozornost ¥novana situaci médniho gmyslu vCeské republice a specifii, kterym zde
odeévni pramysl ¢eli. V dalSich kapitolach budou postédpiiblizeny nejvyznamgjsi zpisoby
ochrany prav k dusevnimu vlastnictvi, které se tmpha oblasti médniho gmyslu. Jedna se o
dvé kategorie zfisobu ochrany, ktera se uplaje ve vztahu k vyrobkm modniho pimyslu
— autorskopravni ochrana aipryslowpravni ochrana (zejména ochranarpyslovymi vzory
a ochrannymi znamkami). Nakonec je pojednano o lpnaditice padani modniho zbozi,
neba’ se jedna v saasné dob o nejzavaz§si problém, s jakym modni fomys| zapasi.

Vzhledem k tomu, Ze pravo modnihoamyslu neni vCeské republice povaZzovano za
samostatné od@wi prava a je to obor u nas zatim neprobadanyicglem této prace
predstavit pravo modniho fimyslu zejména deskriptivni a komparativni metodaiinést
debatu o jeho vyznamu i déeského prosedi a alespp zmapovat jednotliva relevantni

témata.

2. Vznik a vyvoj prava modniho pramyslu
2.1. Pravo moédniho primyslu jako novy pravni obor

Nova pravni odstvi vznikaji miznymi zpisoby. Tradini odwtvi prdva se vyvijela
postupr v pribéhu mnoha staleti, avSak v sagné dob jsme s¥dky oddlovani rekterych
pravnich odvtvi do samostatnych obigr jako tomu bylo naipklad u prava zivotniho
prostedi. Zarové jsme s¥dky zrodu modernich pravnich advi, kterd vznikaji jako
prafezovy obor spojujici instituty a principy ¢kolika odwtvi, postupg vytvéarejici
samostatny pravni obor, jako régtad internetové pravo nebo sportovni pravo.

V piipact prava modniho myslu musime zkoumat, zda spje kritéria, aby mohlo byt
povazovano za samostatné &mwv. Podle meého nazoru sjpije pravo modniho gmyslu,
jako pravni odetvi a autonomnicast pravnihoiadu, kritérium spokného a uceleného
predmetu pravni regulace, spaleych instituti a principi. Presto nemiZze byt povazovano za
vertikalre uspdadané pravni odtwi, neba@ zde neni hierarchicky usfamany systém
pravnich norem a spaiea obecn&ast. Pravo modniho jomyslu vSak spgiuje podminky pro
to, aby mohlo byt pravnim odiwim horizontalnim, neboli tzv. fifezovym. Zasahuje do
n¢kolika pravnich odstvi, neobsahuje vlastni pojmoslovi, ale vybira phych odwtvi dilci
normy, které se kipdmétu pradva modniho gmyslu vztahuji. Vzhledem k vySe uvedenému,



Ize podle mého nazoru povazovat pravo moédnihiompslu za samostatné horizontalni
odwtvi prava, které v sabzahrnuje pravni Gpravu autorského prava, ochrany@mek,
patentového prava, pravaipryslovych vzoi, know-how, trade dress, dale také Upravu prava
soutzniho, daového, ale nagklad i prava pracovniho. Normy prava modnihénpyslu se
vztahuji k materid@m, k postupu a technologii vyroby, tvaru a liniirbarw, vzhledu
povrchové Upravy, logu, nazvu vyrobku, ale i k ficevani nebo uplabvani a vymahani
prav k vyrobku obchodniky a obchodnitetezci, vyrobci, designéry a modnimi navihéaa

poli odkvniho nebo naiiklad obuvnického gimyslu.

2.2V znik prava modniho pramyslu

Vyvoj a vznik prava moédniho pmyslu je nanejvySe zajimavy a netgad| proto je
namis¢ vénovat prostor kratkému historickému exkurzu a atifagza jakych okolnosti se
vyvinulo do dnesni podoby, a @rfe vhodné ¥novat mu pozornost i €eské republice.

Od 90. let 20. stoleti jsme &ky trendu koncentrace, kdy na misto malychradstich
vyrobai odvi nastupuji velké koncerny &téina luxusnich modnich zéek se sousedi ve
vlastnictvi dvou gigairit, francouzského koncernu Moét Hennessy Louis MVuittkrome
odkvni znaky Louis Vuitton vlastni nafklad Givenchy, Marc Jacobs, Fendi nebo Donna
Karany a nadnarodni spaieosti Kering, jejiz portfolio zahrnuje n#klad zn&ky Gucci,
Bottega Veneta nebo Yves Saint LaurenttSiha gchto velkych moédnich spairosti dnes
ma kron¢ externich poradc také vlastni pravni odteni, které obstarava pravni sluzby
vyplyvajici ze specifickych obchodnich vztah poteb €chto spolénosti.

V poslednich letech se v USA a Velké Britanii ohjgvadvokatni kanceté, které se
piimo specializuji na pravo modnihoapryslu (v angktiné jednoduchy a vystizny pojem
Jfashion law*) a studijni programy, které nabizkjirzy prava modniho pmyslu. K tomu
vSak vedla dlouhé cesta, n€ljest pied par lety neexistovalo pédomi o takovém pravnim
oboru a, stej jako dnes \Ceské republice, nikdo n#xvidal, e se z prava mddniho
pramyslu mize stat perspektivni samostatny obor, kterému sk bénovat pravni teorie
i praxe.

Zasadnim meznikem byl rok 2005, kdy americkd p&eniSusan Scafidi spustila
internetovy blog pod nazvem Counterfeit Chikde poprvé propojila pravni a médni
komunitu a otekela debatu na téma pravo a moda. Tento interndiny se v roce 2009

® Seznam dd@nych spolénosti dostupny na:_http://www.lvmh.com/the-groupih~companies-and-brands
® http://counterfeitchic.com/ fistup 26.03.2014].




dostal na Zetisek 100 nejlepsich pravnich bidg ktery kaZdorong sestavuje American Bar
Association. V té dabse jiZ jednalo o uznavany blog a pravni akademldBA diskutovali,
zda je mozné, aby internetovy blog dal vzniknouvému od¥tvi prava. Susan Scafidi
pokraiovala v roce 2010 zaloZenim Fashion Law InstituieHordham University v New
Yorku, ktery jako prvni na & nabizel studefitn kurzy prava médniho famyslu. Nasled&
Susan Scafidi vydala na konci roku 2011 jednu njmlv knih ¥nujicich se tématu prava
médniho piimyslu, sbirku eseji nazvanou Navigating Fashion®La&®znam, jaky se v USA
tomuto od¥tvi v poslednich letechiixlada, je patrny také z toho, Ze advokatni kombeav
York City Bar Association v roce 201%Xidila Fashion Law Committee - specializovanou
komisi zangtenou na pravo médnihotpnyslu?

Dnes v USA pojem ,fashion law" jiz nikoho niggkvapi. V ptibéhu roku 2013
zaznamenalo pravo médnihaiprysiu velky rozkét - v New Yorku bylo otekeno Centrum
pro studium moédy, prava a spatesti®, na trhu se objevily dalsi odborné publikace i
specializované advokatni kanadela Je tedy iejmé, Ze ekonomicky vyznam modniho
pramyslu v posledni dab v zahranii roste, stejg jako zajem o obor prava maodniho

pramyslu.

2.3. Pravo médniho primyslu v Ceské republice

Jak bylo vyse zitazreno, vCeské republice si zatim pravo maédnihoarpysiu
nevyslouzilo pozornost a neni uznavano jako sarrostabor prava. festo nelze
hospod&skému vlivu modniho pmyslu vCeské republice uft na vyznamu. Textilni
pramys| a s tim souvisejici &dni pramysl méa vCeské republice historickou tradici a fiat
k jednomu z hospodsgky nejvyznamgsSich odwtvi spotebniho pimyslu.

Duvod, pra@ by se v¢eském prosgedi nEla pravu modniho @myslu wWnovat pozornost je
ten, Ze i zde {msobi velké odvni spol€nosti jako nafiklad tradéni textilni a odvni
spole&nost Jitex, nebo i ve 8¢ znama spolmost Tonak vyradjici klobouky. Zajimavé je,

Ze ¢esti vyrobci si podmanili zejména trh s tzv. outdeym obl&enim do pirody a v tomto

" McDonough, Molly; Randag, Sarah. Third Annual Aman Bar Association Journal Blawg 100. [online].
01.12.2009 [cit. 17.01.2014]. Dostupné z: http:/immbajournal.com/magazine/article/third_annual ahana
|_blawg_100/

¥ Scafidi, Susan et al. Navigating Fashion Law. USAomson Reuters/Aspatore, 2012. ISBN 978-0-314-
28057-2.

°® New York City Bar. City Bar Creates New Committee Fashion Law. [online]. 10.01.2011 [cit. 17.01.2D
Dostupné z: http://www.nycbar.org/44th-street-bR§/1/01/10/city-bar-creates-new-committee-on-fashio

law/

9 The Center for the Study of Fashion, Law, and &gdbnline]._http:/csfls.org/




oboru vynikaji i ve sété nagiklad spolénosti Hannah, Alpine Pro, Moira, Rejoice, Bushman
a mnohé dalSi,fjgemz, jak tvrdi vyrobci i prodejci outdoorového atari, ekonomicka krize
se prodeje vyrazii nedotklal! Z pohledu prava médnihoinyslu je vyznamné také to, Ze
v Ceské republice gsobi mnoho mddnich navitia z nichz ktefi jsou swtové prosluli a
ochrana jejich prav z duSevniho vlastnictvi je pRodilezitd i v mezinarodnim #iitku.
NejvyznamigjSimi ¢eskymi navrh# jsou v sodasné dob Klara Nademlynska, Beata Rajskéa
nebo s¥tové prosluli Blanka Matragi a Jakub Polanka,rk/ymi modnimi navrhy dobyli
piehlidkova mola ve Francii nebo arabskych zemichedg zejmé, Ze & uz jde gimo o
modni navrh#ge nebo o vyrobce Ggsobici ve specifickych odtwich odtvniho pémyslu
vyuzivajicich funkni materialy a specialni textilie, Jeské republice je pro vyuZiti prava
maodniho pimyslu prostor. Zarove se zde raze prdvo moddniho pmyslu uplatnit i
v mezinarodnim rftitku, nagiklad pokud jde o uplabvani ochrany prav mezinarodnich

modnich znéek v @gipad jejich padlani.

3. Zpuasoby ochrany v pravu modniho piamyslu

Pravo maodniho @myslu jako horizontalni pravni od#twi kombinuje ochranu prav
k vyrobkim maédniho pkmyslu, kterou poskytuji @abskupiny prava duSevniho vlastnictvi -
pravo autorské i pravo jmyslové. V ramci systému prav k nehmotnym dtatkse tedy
uplatni prava k vysledimn tvirci ¢innosti, jako autorské pravo nebaipryslovy vzor, a pravo
na oznaeni v gipact ochrannych znamek.r@nety modniho navrhi&tvi jsou nejast;i
chrarény jako autorské dilo a autorskopravni ochranatedg ma své nezastupitelné misto,
jak bude dale rozebrar®d.Dalsim obvyklym zpsobem ochrany je neformalni ochrana
nezapsaneho fimyslového vzoru. V fipact pramyslowpravni ochrany se uplatni ochrana
pramyslovymi vzory, pokud jde o samotné vyrobky a acimymi znamkami, pokud jde
o modni zn&ky a jejich loga. Naopak uzitné vzory a patentovéhrana, instituty
pramyslového prava navzajem dosti blizké, nejsou pravgp médniho pmyslu @ilis
relevantni, nebd poskytuji pouze ochranu technickéfeseni spiujiciho kritérium novosti

a pimyslové vyuzitelnost?, které by se tedy mohlo vztahovat na vynalezeckionost,

' Francova, Pavla. Neobvykly fenoméfieské firmy si podmanily trh s olflenim do pirody. Lidovky.cz
[online]. Mafra, 23.08.2010 [cit. 17.01.2014]. 1ISSR13-1385. Dostupné z: http://byznys.lidovky.cotmeykly-
fenomen-ceske-firmy-si-podmanily-trh-s-oblecenimymtdody-1ep-/firmy-trhy.aspx?c=A100823 170112 figm
trhy abc

12 Colman, Charles. An Overview of Intellectual Prapédssues Relevant to the Fashion Industry. In:
Navigating Fashion Law. USA: Thomson Reuters/Aspgtd012. 115 s. ISBN 978-0-314-28057-2.

13 Hor&ek, R.,Cada, K., Hajn, P. Prava kipnyslovému vlastnictvi. 2. vydani. Praha: C. H. Be2Xl1, 244 s.
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pokud jde o textilni strofé (napgiklad Sici, vySivaci nebo skaci stroje), nikoli seneé
estetické vytvory, pro které plati, Zee, nepovazuji za vynalezsegevsim proto, Ze pro tuto
cést tvirci dinnosti existuje zvlastni pmyslovpravni institut a tim je pimyslovy vzat*® U
vyrobki obsahujicich i uité technickéreSeni (nap funkeni tvar) je vSak mozné o vyuZziti
patentové ochrany uvazovat.

V kontextu médniho @myslu se v mnoha ffpadech uplatni také ochrana proti
nekalosoutZnimu jednani, zejména ochrana proti vyvolani ne@g¢zantny a klamavému
ozn&eni zbozi nebo parazitovani na psiv. V kontextu prava maodniho {nyslu si
vystasime s obecnou Upravou nekalé sdat jak je obsaZena v &nském zakoniKg, a této

problematice tedy nebude daknevan podrob&jsi vyklad.

3.1. Autorskopravni ochrana

V oblasti médniho gimyslu, kde se nové kolekce uwfidna trh i rékolikrat racng, se
autorskopravni ochrana vyrobkplatni nejvice pravpro svou neformalnost. Autorské pravo
chrani dvojrozrirné nakresy a navrhy, vzory textilii apod., stgpko vysledna trojroz#ina
dila. Bez nutnosti podavatiplasku acekat na vysledek registrace, ochranavdda dalSich
vyrobki jako autorskych & se uplatni automaticky. @ezité je, Ze vyrobek musi byt
originalni a musi byt vysledkemsi ¢innosti. Neni tedyreba spiovat kritérium novosti.
V souvislosti s médou je obvyklé, Ze pro kazdoudsezjsou typické wité trendy (& uz se
jedna o konkrétni barvu, vzor nebdilst a chragn je pouze vyrobek dosahujici¢iiého
stupré umeleckych kvalit. Pokud jde o mdédni vyrobky v podobdivi, fadime je do
kategorie dl uzitého ungni, nebd@ kromg své estetické hodnoty plini dilo takéitou funkci a
Ize je uzit v kazdodennim Zivot

Zejména v USA jsouasté spory mezi slavnymi fotograty maliri, kteri Zaluji médni
fetzce prodavajici konféki odvy pro neopravéné uzivani jejich @ a poruSovani
autorskych prav. Zéaroviei luxusni modni firmy bojuji stim, Ze jsou jejictnodely
kopirovany a prodavany z@dow nizSi ¢astky v obchodech typu Zara, Forever 21 nebo
H&M. Z davodu posileni autorskopravni ochrany v oblasti nilddrptimyslu, byl Senatu
v USA pedloZzen navrh zakona o inovativni ochraglesignu a prevenci proti piratstvi

ISBN 978-80-7400-417-9.

14 Colman, Charles. An Overview of Intellectual Prapdssues Relevant to the Fashion Industry. In:
Navigating Fashion Law. USA: Thomson Reuters/Aspgtd012. 143 s. ISBN 978-0-314-28057-2.
5 Hor&ek, R.,Cada, K., Hajn, P. Prava kipnyslovému vlastnictvi., 27 s.

16 7akong. 89/2012 Sb., atansky zakonik.
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(Innovative Design Protection and Piracy Prevenf\ah znamy jako ,Fashion Bill). Dosud
totiz byla ochrana v USA poskytovana pouze jedwatti oddlitelnym prvkim, na zaklad
testu oddlitelnosti (tzv. separability test). Nova Uprava nedy pomoci GinnéSimu
uplatréni autorskopravni ochrany v modnimamyslu. VCeské republice neni takové
specifické zakonné Upravy zapelti, neb6 zcela post&uje Uprava obsazena v autorském
zakonu.

Zejména v posledni dekse také setkavdme s tim, Ze zndmé maddnikgnaslovu;ji
slavné undlce, ktei pro re vytvari specialni edice vyroliks vyobrazenim svych uiteckych
dél. Tak napiklad jiz zmiovana spoknost Louis Vuitton pravideth obohacuje svou
nabidku o limitované kolekce kabelek navrZzenych iifipakteri pouZzivaji kabelky jako
malifska platna pro své uflecké vytvory, které jsou pak chrfry i autorskym pravem
nalezejicim mati. S Louis Vuitton zatim na potisku kabelek limigmych kolekci takto
spolupracovali urdci Yayoi Kusama, Stephen Strouse, Takashi Murakasbo Richard
Prince (Riloha Obrazeké. 1). Témto unglcam Kk jejich vytvarnymieSenim na kabelkach
nepochybn vznikla autorska prava, jejichz uplati byva podrob& upraveno v licegni

smiou\g.

3.2. Primyslové vzory

Pokud se zabyvame igoby formalni ochrany v pravu modnihaimyslu, nefastgji se
setkavame s vyuzitim ochranyupryslovych vzoi@ (anglicky design). Tento institut je
zvlastni a samostatnou s@sti piimyslového prava. Bmyslové vzory jsou vysledkem
tvarei ¢innosti designér a mdédnich navrifda a sn@iuji k naplréni estetického viemu a
uspokojeni pdeb spatebiteki!’. Vztahuji se k estetickym, vizualnim a dekoratimni
aspekitm vyrobki: ,...vrgjSi Uprava vyrobk spaiivajici ve vzhledu, tvaru, obrysu, krésb
uspoadani barev nebo v jejich kombinaci je za podmistkovenych zvlaStnim pravnim
predpisem schopna pravni ochranyimyslovym vzorert® Pramyslovym vzorem rize byt,
pokud jde o médni @gmysl, jak vzor textilii, tak i jednotlivé vysledngrobky. Pokud jde o
luxusni modni zbozi, eekava se, ze navrh&lozi do vysledného vyrobku oéco vice,

vyrobky budou u spétbitele vyvolavat emoce a budou tak pro sgutele vice atraktivni.

Z pohledu prava médnihotpnyslu je zajimavé to, Ze historickégatky vzorove ochrany

" Hor&ek, R.,Cada, K., Hajn, P. Prava kipnyslovému vlastnictvi., 251 a7 254 s.
18 Tamtéz, 27 s.
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sahaji na kralovsky dw Ludvika XI. v Lyonu. UZ v patnactém stoleti zdealkuctloval
vyrobaim tkanin zvI&stni kralovska privilegigipapodobovéani zahrafmich vzof. ,V roce
1787 za vlady Ludvika XVI. Bylipraven navrh zakona, jimZzeéma byt ochrana vzor
roz&fena na celé izemi Francie. K provedeni zakonaedesio:*°

Praimyslovy vzor niize byt gedmétem autorskopravni ochrany, jak bylo jiz poznamenan
vySe. Redmétem autorského prava ube totiz byt dilo urslecké, které je jedirmym
vysledkem tiréi Ginnosti autora a je vyj&dno v jakékoli objektivia vnimatelné podah?®
nagiklad dilo vytvarné, maiské nebo grafické. Ve vztahu kséabé ochraé
autorskopravni a ochrarprostednictvim péimyslového vzoru existuji dvarigtupy. Prvni
piistup byl vyslovg vyjadien ,v ustanoveni § 78 zdkoda84/1972 Sb., kde bylo uvedeno, Ze
je-li prednet prinlasky peimyslového vzoru vytwen uzitim dila chragného podle autorského
zakona, vztahuji se na uziti takovéhampyslového vzoru pouzegulpisy o pémyslovych
vzorech'? Soul¥zna ochrana umabje plné pekryvani obou typ ochrany nezavisle
na sol. Druhy gistup je pojeti oddleného ochranného rezimu upmyslového vzoru
a autorského dila, podle kterého rige byt ptimyslovy vzor, tedy fednet vyrabiny pro
spotebitele ptmyslow, chran prostednictvim autorského prava; az je jakkoli esteticky
hodnotny. ProCeskou republiku se dnes vzhledem k unijnimu prépatoi gistup, ktery
soulth moznosti pravni ochranytipousti (tedy urdlecky vytvor je zélesren v uzitném
piredmétu — naodvu, dophcich a podob#, pficemZz smrnice o pravni ochran
(pramyslovych) vzo#?®> ponechava nallenskych statech, jaky rozsah a podminky pro
poskytovani autorskopravni ochrany si stanoviinBslové vzory Spolenstvi jsou také
chrarény vnitrostatni Gpravou v jednotlivycllenskych statecf® Vyrazem této ramcové
zasady vzajemné nezavislostéeském pravu je pak ustanoveni § 105 autorskéhonad&o
ustanoveni § 1 odst. 2 zakona o ochaimyslovych vzoi.?*

Pokud jde o pravni Upravu gmyslovych vzoii v pravu modniho gimyslu, stai

odkazat na obecnou uUpravuamyslovych vzol s gihlédnutim ke kritériim, P jejichz
splreni ma ptimyslovy vzor zapisnou Zgobilost (tedy pimyslovy vzor je novy, zjsobily

ochrany a ma individualni povahu)ii Pzapisu pémyslovych vzoi se vyuziva systém

19 Tamtéz, 252 s.

20§ 2 zakonas. 121/2000 Sh., o pravu autorském, o pravech sejivish s pravem autorskym a o &ms
nékterych zakon.

2 Hor&ek, R.,Cada, K., Hajn, P. Prava kipnyslovému vlastnictvi., 255 s.

22 Clanek 16 a 17 S#nnice Evropského parlamentu a Rady 98/71/ES zelB8n#jna 1998, o pravni ochran
(pramyslovych) vzod.

% Clanek 96 Né&zeni Rady (ESJ¥islo 6/2002 ze dne 12. prosince 2001, difpyslovych) vzorech Spatenstvi.
2§ 1 odst. 2 zakonas. 207/2000 Sb. o ochraprimyslovych vzoi a o znéné zakonas. 527/1990 Sb.,
o vynalezech, fimyslovych vzorech a zlepSovacich navrzich, vnzpozd;jSich pedpidi.
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locarnského ifdeni vyplyvajici z Locarnské dohotly jejiz sowasti je piloha obsahuijici
seznamiid a podtid mezinarodnihotidéni, kde jako Tida 2 je uvedeno ,Gdni zboZzi
véetrg obuvi“. Upraw prava pednosti, rozsahu a délochrany, procesu zapisu i vymazu
pramyslového vzoru atd. nenfeba ¥novat zvlaStni pozornost, nebee vztahu k pravu
modniho pimyslu neexistuje specifickd Uprava a pouzije secoédiprava gmyslovych

VZOn.

3.3. Trade dress

Presto, Ze je pravni Uprava trade dféssbsaZena v pravnickidech pouze dkterych
zemi, je vhodné na tento institut, specificky prayo médniho pgmyslu napiklad v USA
nebo ve Spojeném krélovstvi, upozornit. Trade dmsgojuje rkteré aspekty ochrany
pramyslového vzoru, ochranné znamky a piedky nekalosoéZni a vztahuje se na &8i
vzhled vyrobku. Zahrnuje néglad specifické barvy, tvar a velikost, texturydasign, ale
také baleni vyrobku, reklamni podporu a strategijbaveni a vzhled prodejen nebo
charakteristickou image prodejniho personalu a pot’

»Smyslem aiyodem zvlastni pravni ochrany je zabeé#pekonomickeé a intelektualni
investice do odliSujicich znakpro zbozi, chranit goodwil{pozn. autora: dobré jméno
spolg&nosti nebo vyrobku)a reputaci, kterd jecasto asociovana s ,trade dress“. Tato
ochrana ma podporovatistotu a stabilitu trhu a odivatelim zajiguje dlouhodobé
spolehnuti se na kvalitu vyrabk poskytovanych sluzetj?®

Piikladem trade dress the byt typickd modra kratka pro Sperky zndky
Tiffany & Co. (Friloha Obréazek¢. 2) nebo pruhovanéuzovo<ervené baleni vyrolik
Victoria’s Secret (Hloha Obrazeke. 3). Takovy zjsob baleni vyrobk téchto zngek ma
rozliSovaci schopnost a i bez napisu na nakupoetpSspadtbiteli Zejmé, jaky vyrobek se
ukryva uvnit. Trade dress se tr&de vztahoval ke zfisobu baleni vyrobku. V USA je dnes
béZné registrovat prétrade dress baleni vyrolokale i vzhledu interiéru prodejen. Yipact
soudnich spdr je vSak &Zké prokazovat, Ze takovy vzhled skur& ziskal rozliSovaci

schopnost?

% Vyhlaskacislo 28/1981 Sb. o Locarnské dokarzizeni mezinarodnihditni primyslovych vzol a modei,
podepsané v Locarnu dnetfina 1968.

% Cesky ekvivalent anglického terminu ,trade dresstispouziva.

% Richman, Monica. A Fashionable Career. In: Nawggafashion Law. USA: Thomson Reuters/Aspatore,
2012. 35 s. ISBN 978-0-314-28057-2.

B Horaek, R.,Cada, K., Hajn, P. Prava kipnyslovému vlastnictvi., 262 s.

2 Colman, Charles. An Overview of Intellectual Prapéssues Relevant to the Fashion Industry. In:
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3.4. Ochranné znamky

Problematika ochrannych zndmek zaujima v pravu fimddptimyslu vysadni postaveni
a poruSeni prav k ochrannym znamkantipanegasgjSim divodim soudnich spér pokud
jde o médni zboZ Ucelem ochranné znamky je odlisit vyrobkyité znaky a pomoci
spotebiteli ve vykEru tak, aby byl schopny svou oblibenou médnickngednoduSe rozeznat
a spolehnout se na jeji kvalitu. Cilem této kapitoeni podavat obecny vyklad k institutu
ochrannych znamek, ale pozornost budmovana pouze uUpravrelevantni pro modni
pramysl. Postup& bude objasino s jakymi druhy a typy ochrannych znamek se vmimad
pramyslu negasgji setkavame, jakym Zsobem ochranné znamky mohou vznikat a jaka
prava plynou vlastnikovi ochranné zndmky. Naczdudou pedstaveny nejzasagdi soudni
spory, které hybou stem maodniho pmyslu a tykaji se pré&vochrany prav k ochrannym

znamkam.

Hned na z&tku je dileZité objasnit rozdil mezi pojmem ,ochranna zndfrkaznacka",
které byvaji v souvislosti s médnimapnyslem ¢asto zarmmovany. Pojem znka je SirSi
a nadazeny pojmu ochranna znamka, jak &bu vyswitluje tento vyklad: Znacka je
nechrarné oznéeni, které slouzi k ozaxeni odliSeni vysledklidského snaZeni, jakéhokoli
dila, vytvarného, literarniho, technického nebemesiného. Ochranna znamka je tedy
znackou, ktera byla na zakladprezkoumani zapisné igobilosti zapsana do rejsku
ochrannych znamek (registrovana) a poziva pravhraty na Uzemi konkrétniho statu. ...
KaZda ochranna znamka je tedy Zwmu, ale ne kazda zdka je ochrannou znamkdd*

Zakladnim a vylanym pravem vlastnika ochranné znamky (osoby, kjeraapsana
v rejstiku ochrannych znamek) je pravo uzivat tuto znamkspojeni s vyrobky, pro které
byla zapsana. Zaroiez toho tetim osobam plyne zakaz uzivat shodna nebo obdobna
ozna&eni pro shodné nebo podobné vyrobky, coz se vibta®dy vZzdy musi posuzovat
v jednotlivych pgipadech sfiihlédnutim ke vSem specifin tohoto odwtvi. Viastnik
ochranné znamky &Sinou gipojuje k pouzivané znamce symbol ®, kterjedstavuje
specialni zn&ku pro registrovanou ochrannou znamku, neboli iekém zréni ,registered
trademark symbol“, ktery se u slovnich znameléamdji umistuje v pravém hornim rohu
posledniho slova. Tato specialni k& se musi odliSovat od symbolu ™, kteiedgstavuje

Navigating Fashion Law. USA: Thomson Reuters/Aspgtd012. 180 s. ISBN 978-0-314-28057-2.

%0'Behr, Alan. In Fashion Law, Timing is Everythingn: Navigating Fashion Law. USA: Thomson
Reuters/Aspatore, 2012. 51 s. ISBN 978-0-314-28057-

3 Hor&ek, R.,Cada, K., Hajn, P. Prava kipnyslovému vlastnictvi., 360 s.
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ozn&eni ochrannych znamek chiych podle anglosaského prava, pokud neni znamka
piimo registrovana (anglicky ,trademarks not offitjakegistered“)* Vedle prava na uzivani
ma vlastnik ochranné znamky také pravo poZzadobatien, kdo porusuje prava z ochranné
znamky, stahl z trhu,ifpadré i znicil, vyrobky poruduijici tato vlastnikova pravaO tomto
pravu vlastnika ochranné znamky bude blize pojeainanasledujici kapitole v souvislosti
s problematikou paténi a boje mdédnich ztek proti obchodu s pathnymi vyrobky.

Pokud jde o ochranné znamky, rozeznavamdkolik zakladnich drub. Jedna se
0 ochranné znamky slovni (&Zném pismu nebo ve zvlastnim grafickém pismu), zuwa
a kombinované. Madni firmy n&seji vyuzivaji ochranu slovnim oztenim v grafické
podol# (ochranna znamka je tkena jménem nebo ndzvem a pismo ma specifickowgoafi
podobu) nebo kombinovanou znamku (tzv. logo)idmou nadzvem a zarovekresboucdi
grafickou zkratkou. Sstové proslulou kombinovanou ochrannou znamkou je rikdgo
Chanel (FRiloha Obrazeké. 4), Ralph Lauren nebo Lacoste. Slovni ochrannoénmkou
v grafické podob je nagfiklad Christian Louboutin {oha Obrazek. 5), zatimco klasickou
slovni ochrannou znamkou je tdglad DOLCE & GABBANA nebo Manolo Blahnik.

Ochranné znamky vazici se k modnimu zboZzi mugiospt rekterd zakladni kritéria.
V prvni fad® zde musi byt vztah a obsahova souvislost se siginjekpro ktery je znamka
vytvorena, v mod tedy nefastji jméno zakladatele ziky (do této skupiny pét vétSina
ochrannych znamek, nagd.ouis Vuitton, Christian Dior atd.) nebo sloveai,uz existujicim
nebo undle vytvarenym (nap. TONAK jako spojeni p&atetnich pismem ve spojeiibvarna
na klobouky). DalSim kritériem, které musi ochranna mka sphovat, je mivodnost
a originalita, nebt prdw z divodu nedodrZeni tohotoigdpokladu vznikaji soudni spory
a ochranna znamka pak také postrada rozliSovadpsost. Je vhodné, aby byla znamka
snadno zapamatovatelna, jednoducha, spi$e kral&vi@ nikoli asto ngnéna>* DileZité je,
Ze slovni ochranna znamka provedena v grafické odausi mit rozliSovaci schopnost
i sama o sof nikoli pouze pi grafickém zpracovani. Kombinovana ochranna znaspkguje
jak prvky obrazové znamky, néklad podminku fenositelnosti na vyrobek, tak i prvky
slovniho ozné&eni, gicemz ma tu vyhodu, Ze Wipad, Ze obsahuje prvky, které zaru
znamce rozliSovaci #gobilost, nize obsahovat i jeden prvek, ktery by byl jinak sapi

neschopny, nafklad proto, Ze postrada distinktivnitambilost nebo je popisny.

%2 Tamtéz, 414 s.
3 Tamtéz, 415 s.
34 Tamtéz, 353 s.
% Tamtéz, 357 s.
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Pokud mluvime o rozliSovaci schopnosti ochrannémkya je pro modni gmysl
relevantni také ifjpad zapisu samotné barvy jako ochranné znamkyo@gim zapisu je
pouze pesné vymezeni odstinu barvy, filifad pomocicisla dané barvy podle vzorniku,
piicemz v médnim gmyslu se nejastji vyuziva vzornik barev PANTONE. Klasickym
piipadem je najklad ochranna znamka spéhesti Tiffany & Co., barva tzv. Tiffany Blue,
ktera se pouziva v interiérgchto Sperkiskych prodejen, ale i na obalech vyrab&pod.
DalSim gikladem jsou podrazky luxusnich bot Christian Loutibo(tzv. louboutinky), jejichz
ikonicka ¢ervena barva je néilad v USA chraana ochrannou znamkou. P&Christian
Louboutin se nevahal kli své chragné bar¢ soudit a to hned dvakrat. Néjde
ve Francif®, s jiz vySe zmiovanou $patiskou odivni znakou Zara, ktera v prodejnach Zara
ve Francii nabizela lotky scervenou podraZzkou. Francouzsky kadasoud rozhodl, ze
kvili vyrazré nizSi ced Zara lodéek ({adow desetina ceny oproti luxusnim |okam
Christian Louboutin) zde neexistuje riziko klam&potebitele, ktery je takto schopny
vyrobky rozliSit. V druhém fipact se Christian Louboutin soudil v USA se sgolesti Yves
Saint Laurent (YSLY vyraksjici luxusni médni zboZi, ktera nabizelarvené boty setns
cervené podrazky. Tentofipad je vyznamny tim, Ze zde odvolaci soud potyrdé
louboutinovské ¢ervené podrazky jsou chrary ochrannou znamkou, neboziskaly
rozliSovaci schopnost, avSak pouze pokedrena lakovana podrazka kontrastuje se zbytkem
boty (typicky ¢erna lodéka s¢ervenou podrézkou). Tedy v tomtéigad® dal odvolaci soud
za pravdu YSL, nebibsporna bota byla cet&rvend® (Piiloha Obrazek:. 6).

Zda se, Ze soudy v USA jsou och¥abarev i barevnych kombinaci obé&cwice
nakloreny. V pripadt sporu o ochranu barevné kombinace zdobeni bot itiddna&ek Gucci
a Guess fiznal americky soud barevné kombinadiidajiciho se zelen®erveno-zeleného
prouzku, ktery pouzivalo Gucci na svych botachyvpréochranu (Hloha Obrazeks. 7).
Spory mezi spolaosti Gucci a Guess vyustily wayii roky trvajici soudni spor, kdy
spoleé&nost Gucci podala Zalobu s@sré v New Yorku i Milanu a dovolavala se ochrany své
ochranné znamky. Gucci se pétta spor vyhrat pouze v New Yorku, nicmérda se
piedpokladat, Ze Kili podobnosti vyrobl obou znaek, bude spor v budoucnu pokoaat

Ve vztahu k ochrannym znamkam v oblasti médnihiongyslu je dilezité upozornit, Zze

% Rozhodnuti kasmiho dvora Francie ze dne 30.05.2012,1-20724, Christian Louboutin SA v. Zara France.
37 Rozhodnuti Odvolaciho soudu USA pro druhy obvodize 05.09.201%. 11-3303-cv, Christian Louboutin
S.A. v. Yves Saint Laurent Am. Holding, Inc.

% Ford, Ann. Working with Clients in the Fashion uistry: IP Tips and Trends. In: Navigating Fashi@wL
USA: Thomson Reuters/Aspatore, 2012. 115 s. ISBB{®314-28057-2.

% Harbottle & Lewis. Battle of the brands: Gucci ués. [online]. 04.11.2013 [cit. 17.01.2014]. Dpsiél z:
http://www.harbottle.com/battle-brands-qucci-v-gales
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i zde plati, Ze ochranna znamka musi byt skdtepouzivana. V roce 2013 toto potvrdil
britsky (kad pfimyslového vlastnict¥f ve vyznamnémiiipadu, ktery désl swtem médniho
pramyslu. Spolénost Gucci fisSla o svou ochrannou znamku ve Spojeném Kraloveeha’
se ji nepoddlo prokazat, Ze ochrannou znamku v rozmezi let32@@ 2012 pouzivala

ve v8ech registrovanych kategoriich z87i.

4. Problematika padélani v moédnim pramyslu

V néasledujici ¢asti bude pojednano o problematice gadi ochrannych znamek
a pimyslovych vzoi. V souvislosti s médnim zbozim se jedna o velmnskdiované téma,
které ma rozsahlé ekonomické konsekvence. ¥amé dob by jistt nikdo z uspsSnych
modnich navrhi@ a vyrobd@ nesouhlasil stim, Ze ,napodobovani je nejlep§imém
lichotky“.** V roce 2012 bylo provedeno(eské republice 1642 kontr@leské obchodni
inspekce, ficemz celaietina kontrolovanych prodejen nabizela gyadé znékové zbozi.
Nejvice padlanou znakou byly v roce 2012 Louis Vuitton a Adid&SOdsvy a jiné textilni
zbozi tvdily piiblizné tietinu zabaveného zboZzi. Konec roku 20¥®gsl Sokujici zpravu
Ceské obchodni inspekce, 7e @adé zbozi mddnich zbek se objevuje dokonce
i v kamennych prodejnach v nakupnich centrech. @thchpadlanym zbozim pedstavuje
okolo 6 % s¥tového obchodu. Néfklad v roce 2012 bylo ¢eské republice Celni spravou
zabaveno patané zboZi zafijblizné 4 miliardy korun** Je tedy vidt, Ze z ekonomického
hlediska pedstavuje patdani pro vyrobce modniho zboZzi obrovskou ztrateréise snazi
branit se nefiznj&imi moznymi prosedky*

Jaké prosedky ochrany se tedy vyrobci modniho zbozi nabPdRud jde o luxusni
vyrobky slavnych zn&k, kterych se pathni tyka nejastji, da se pa&lani omezit pouzitim
meére dostupnych a kvalitnich material kvalitnim provedenim a zpracovanim, vlozenim

ochrannych aé&fko napodobitelnych prik nebo teba vyrobou obtiiji kopirovatelného

“° The Intellectual Property Office.

“LWorld Intellectual Property Review. Gucci loses @&lemark in the UK. [online]. Newton Media Ltd.
13.11.2013 Jcit. 17.01.2014]. Dostupné_z: httpMiwworldipreview.com/news/gucci-loses-gg-trade mark-
the-uk

“2 Citat Charlese Caleb Coltona: ,Imitation is thecsirest form of flattery.

*3 CTK. Inspekce narazila na pakly pii treting kontrol trznic a obchad denik.cz [online]. VLTAVA-LABE-
PRESS, 07.03.2013 [cit. 17.01.2014]. Dostupné _zp:/Mivww.denik.cz/ekonomika/inspekce-narazila-na-
padelky-pri-tretine-kontrol-trznic-a-obchodu-2018@htm|

4 CT24. Marny boj s patlky: Jde o miliardy acasto i o zdraviCeska televize [online]. 18.08.2013 [cit.
17.01.2014]. Dostupné z: http://www.ceskateleviziei?4/ekonomika/238494-marny-boj-s-padelky-jde-o-
miliardy-a-casto-i-o-zdravi/

> Mottley, Darrell. The Tools for Protecting Fashioaw Clients. In: Navigating Fashion Law. USA: Theon
Reuters/Aspatore, 2012. 211 s. ISBN 978-0-314-28057
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tvaru (napiklad kabelky). Vyrobci luxusniho zbozi se snakiétpodporovat informovanost
svych zakaznik, ktera je v boji proti patlkim velice dilezitd. Zarové se snaZzi poskytovat
svym zdakaznikm nadstandardni sluzby, jakymi je celoZivotni narak opravu vyrobku,
vérnostni slevy, luxusni baleni &ipravky pro péi o vyrobek nebo zkratka usluznou asistenci
pii vybéru zbozi.

V nékterych statech vychazi vyralom mddniho zbozi vBt i legislativa postihujici nejen
vyrobce nebo prodejce pddného zbozi, ale i kupujiciho. To, Ze mezi tytatyspati Italie
nebo Francie, by netto byt pgrekvapujici, kdyz uvazime, Ze peav téchto zemich matvod
vétSina luxusnich modnich zéek, které maji na boji proti paléni nej\wtsSi zajem. Tak
napiklad Louis Vuitton je posstnym bojovnikem proti pa&thtelim svych vyrobk, znamy
¢asto dokonce velmi agresivnim postupem proteélzediim a vSem, kdo neoprésms pouZziji
tuto ochrannou znamku. Louis Vuitton ma vlastni vpfatym g@iblizné 60 osob
specializovanychifimo na boj s padanim a kazdoriné zahajuje fiblizn¢ 13 tisic soudnich
spofti v Cing, Koreji, Thajsku, Italii a daldich zemichiigemz giblizné tisic Zalovanych je
kazdoréns odsouzend® Louis Vuitton dirazrs informuje své zakazniky o tom, Ze originalni
vyrobky této znéky se daji zakoupit vykiné pouze v jejich kamennych obchodech a na
webovych strankach.r@sto je tento modni gigant ¥kierych gipadech kritizovan, zaékdy
az prehnany postupi¢i tém, kdo neoprawné pouZzivaji ochrannou znadmku Louis Vuitton.
Takovym gipadem je soudni spor se spolesti Warner Bros Entertainment Inc., ktera ve
filmu Paba v Bangkoku v jednom ze z#&b nasnimala faleSnad zavazadla Louis Vuitton
patici jednomu z hlavnich hrdin ktery navic zdraznil ,Pozor, to je Louis Vuitton!* Timto
sice podle mlusiho Louis Vuitton doslo ke klaméani spebitele, soud vSak Zalobu zanfftl.

V posledni dob byl Louis Vuitton také kritizovan za tvrdy postufici danské urdlkyni
Nadie Plesner, ktera pro charitativiielivytvarila dilo Simple Living zobrazujici sudanske
dité¢ drzici v rucetivavu a kabelku ppominajici kabelku Audra z kolekce Multicoloregkau
pro Louis Vuitton vytveéil umélec Takashi Murakami @oha Obrazek. 8). Evropsky soud
pro lidska prava v Haagu se timto zabyval v roc&128 rozhodl ve progph Zalované Nadii
Plesner stim, Ze pravo étlkyné na svobodu projevu skrz jeji @nmi vtomto pipack

prevazilo nad pravy z ochranné znaniky.

% Scott, Jonathan. “Battle of the Handbags” Consnue_ouis Vuitton Sues Home Shopping Network. IP &
Technology Blog [online]. Scott & Scott, LLP [cit7.01.2014]. Dostupné z: http://www.scottandsqutthm/m
ain/louis_vuitton_sues_home_shopping_network.aspx

*" Rozhodnuti Obvodniho soudu New York — Jih, USA dmee 15.06.2012¢&. 11 Civ. 9436, Louis
Vuitton Malletier S.A. v. Warner Brothers Ent. Inc.

8 Rozhodnuti Obvodniho soudu v Haagu ze dne 04.0%,20 389526 Louis Vuitton Malletier S.A. v. Nadia
Plesner Joensen.
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V souvislosti s patlanim zboZi luxusnich médnich zek je dilezité také zminit jeden
Z nejwtSich problém sowasné doby - prodej paldnych vyrobk na internetu. Pravinternet
umoziuje rychly a jednoduchy #gob, jak padlané zbozi prodavat,figemz kupujici
mnohdy nema moZnost &it, zda kupuje originalni zbo2?.Médni znaky se snaZi bojovat
proti prodeji padlki zejména na strankach velkych internetovychéaidh sini jako je
eBay® a také proti zneuZiti jejich ochranné znamky iméeovymi vyhledava, jako je
Google, ktery provozuje tzv. AdWords reklamy pomkiétovych slov. Tyto reklamy funguji
na bazi vyhledavanych kbvych vyra#i, které kdyz uzivatel internetového vyhledéva
vyplni, zobrazi se mu odkazy na sponzorované iatewé stranky mezi vysledky
vyhledavani. Problém je, Ze vipadech, kdy si jinA spaleost (v mnoha iipadech
spole&nost prodavajici pathné vyrobky) zaregistruje jako ktivy vyraz slovo odpovidajici
ochranné znamce (niapLouis Vuitton), @i vyhledavani se uZivatigin na prvnich mistech
zobrazi odkazy pr&na tyto webové stranky. Timto problémem neopfagho pouZiti
ochranné znamky bez souhlasu jejiho majitele sgvazhlSoudni dur Evropské unie na
zaklad predkEzné otazky polozené francouzskym kaden dvorem ve &ci Google v. Louis
Vuitton®’. Soudni dir v rozsudku uvadi;...(dajné protipravni uZivani ozdani totoZnych
nebo podobnych s ochrannymi znamkami na interne¢u ptezkoumat z hlediska prava
ochrannych zndmek. S ohledem na zakladni funkcraooh znamky, kter4 v oblasti
elektronického obchodu sgisa zejména v tom, ... odliSit vyrobky nebo sluzbyteteatéto
ochranné znamky od vyrabkiebo sluzeb, které maji jinyiyid, musi byt uvedeny majitel
opravren zakazat zobrazit inzercietich osob progednictvim kifového slova totoZného
s jeho ochrannou zndmkou, jestlize hrozi neh#&zge ji uzivatelé internetu budou chybn
vnimat jako inzerci, kterd pochazi odj.h V tomto pipact bylo rozhodnuto ve progph
internetového vyhledava Google.

Velkym problémem vyrobc moédniho zboZi je také prodej ptghého zboZi
prostednictvim internetovych domén, které ve svém néakeahuji ochrannou znamku.
Mnoha soudnimi spory, které se snazi vést protvqrovateim takovych domén je vedle
Louis Vuitton znam najiklad Chanel, ktery postuprv pribéhu roku 2011 zazaloval v USA

vice nez 600 provozovatelvebovych stranek, které nabizely pladé vyrobky Chanel a v

9 Gursky, Steven. Succeeding in Fashion Law. In:ify#ing Fashion Law. USA: Thomson Reuters/Aspatore,
2012. 227 s. ISBN 978-0-314-28057-2.

*0 http://www.ebay.com/

*1 Rozsudek Soudniho dvora ze dne 23.03.2010, spefen€-236/08 az C-238/08 Google France Google, Inc.
v. Louis Vuitton Malletier (C-236/08), Viaticum SA.,uteciel SARL (C-237/08), Centre national de reche

en relations humaines (CNRRH) SARL, Pierre-Aleximiiiet, Bruno Raboin, Tiger SARL (C 238/08)
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jejichz nazvu doménového jména se objevovala oddranznamka Chanel,
nag. www.chanelOnline.com nebo www.Chanelhandbagstun#t. Obvodni soud v Nevad
rozhodl ve prosgth Chanelu a zakazal takové neopiénpouziti doménovych jmef.Ve
svém boji proti paglatelim Chanel pokréoval v pfibehu roku 2013, kdy v USA zazaloval
vice nez 1000 dalSich provozoviteiternetovych domeén, kde se nabizelydbaaé vyrobky.

5. Zavér

e

Cilem této prace byloipdstavit nejdlezitejSi aspekty prava modnihogonyslu véeském
i swetovém kontextu. Bylo ukazano, Ze toto &t spotebniho pimyslu ma v sotasné
dobs zvy3ujici se ekonomicky, a tedy i pravni, vyznidnv.zhledem k rychlosti, jakou se
béhem pouhych tydin dostanou luxusni maédni kolekce izplidkového mola do redal
obchodnichietzci, vyZzaduje pravo maodniho myslu zvlastni fistup s pihlédnutim ke
vSem jeho specifikm.

Zakonna Uprava Ceské republice poskytuje dostatg pravni ramec a, jak bylo
ukazano, upravuje vSechny fefiné instituty v oblasti prava duSevniho vlastiietwdalSich
odwetvi, které se P ochrart a vymahani prav k moédnimu zbozi uplatni. Z pohldduege
ferenda nefedstavuje problém ani ,raZ$tnost” pravni Gpravy viznych pravnich
piedpisech, icemz zvlastni kodifikace prava médnihaumyslu beze sporu neni peba.
Pokud v3ak jde o judikaturu, nardZim€eské republice na nedostatek relevantnich soudnich
spoii, nagiklad oproti USA nebo Francii, coz jéeggmy disledek menSiho mnoZstvi vyrdabc
modniho zbozi u nas.

Da se tedy shrnout, Zégsto, Ze se ji§tnejedna o W§erpavajici souhrn informaci, timto
prvotnim giblizenim tohoto specifického o&lvi se snad podak pravu médniho gimyslu
piitdhnout pozornost i eské republice. Je otazkou, zda se i zde budeotbigivi casem
povazovat za plnohodnotny obor, jako je tomu zgbioaze v USA, nebo se ukaze, Ze se

jednalo pouze o ,modni vystiek, ktery nefezije sezonu®.

2 Rozsudky Obvodniho soudu Nevada, USA ze dne 28009, 11.10.2011 a 14.11.2011, Chanel v. Does, et a
11-cv-01508-KJID-PAL.

%3 Dallas, Vicki. The Opportunities of Fashion Law: Navigating Fashion Law. USA: Thomson
Reuters/Aspatore, 2012. 92 s. ISBN 978-0-314-28057-
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Priloha

hl

Obrazeke. 1: Louis Vuitton Monogram Panda Trotteur vyitena ve spolupraci Louis Vuitton
a Takashi Murakami

Obrazeke. 2: Baleni vyrobk Tiffany & Co. chragné trade dress

VIGT ORIA PR [

Obrazelke. 3: Baleni vyrobl Victoria’s Secret chr&mé trade dress
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CHANEL

Obrazek®. 4: Kombinovana ochranna znamka Chanel

hristian

Obrazelké. 5: Slovni ochranna znamka v grafické pogiGiristian Louboutin

Obrazeke. 6: Porovnani bot Christian Louboutin (vlevo) agg\Saint Laurent (vpravo)
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simple living

Obrazelke. 8: Srovnani dila Simple living a kabelky Audralazlis Vuitton
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